
 lmrodriguez@eatspainup.com 



La relevancia de la comunicación off line/ presencial 

Comunicación On line/ electrónica 

 

    

 

 

Comunicación Off line/ 

 presencial 

 



- Definir estrategia 
¿Tenemos una estrategia? 

- Desarrollar un concepto de 
destino. 

- ¿Dónde queremos ir? 
- ¿Para qué queremos ir? 

- ¿A quién nos queremos dirigir?  
  



¿Qué vendemos? 

     Gastronomía 

 

 

         Productos     Cultura        Historia 

 

 

         Turismo 

 

 



• Comunicación directa y activa. 

• ¿Cuántos eventos hacemos al año? 

• ¿Optimizamos nuestros recursos? 

• Involucrar a todos los sectores relacionados 

• Concienciar a los habitantes del destino 

 



Tipos de eventos presenciales 

• Ferias 

• Eventos promocionales 

• Degustaciones/catas 

• Sesiones de networking 

• Viajes de descubrimiento 

• Presentaciones de producto 

• Eventos en el propio destino (Optimización del 
patrimonio) 



• Viaje descubrimiento 

(Ejemplo viaje descubrimiento organizado por Gran Canaria en 

el marco del proyecto Cómete España.) 

https://www.youtube.com/watch?v=1uoUybVynrw


Ejemplos gráficos actividades organizadas de promoción destino gastronómico 










