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15:45 - 16:30 Ponencia: Estrategias y acciones
presenciales/ off line: eventos gastronomicos
business to business y a publico final (participacion
efectiva en ferias gastronémicas, eventos promociona-
les, degustaciones, fam trips gastronémicos, seminarios

y presentaciones de producto)
Luis Miguel Rodriguez / Comete Espana - Eat Spain Up

Imrodriguez@eatspainup.com



La relevancia de la comunicacion off line/ presencial
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- Definir estrategia
¢Tenemos una estrategia?
- Desarrollar un concepto de
destino.
- ¢Donde queremos ir?
- ¢Para qué queremos ir?
- ¢A quién nos queremos dirigir?



¢Qué vendemos?

Gastronomia
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Productos Cultura Historia
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Turismo



Comunicacion directa y activa.

¢ Cuantos eventos hacemos al ano?

¢ Optimizamos nuestros recursos?
Involucrar a todos los sectores relacionados
Concienciar a los habitantes del destino



Tipos de eventos presenciales

Ferias

Eventos promocionales
Degustaciones/catas
Sesiones de networking
Viajes de descubrimiento
Presentaciones de producto

Eventos en el propio destino (Optimizacion del
patrimonio)



e Viaje descubrimiento

(Ejemplo viaje descubrimiento organizado por Gran Canaria en

el marco del proyecto CoOmete Espaﬁa.)


https://www.youtube.com/watch?v=1uoUybVynrw

Ejemplos graficos actividades organizadas de promocion destino gastrondmico




TS
N [

o A L Y

e N

i ﬁ"”"'_*A <




Instituto
Cervantes

Stockholm









